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全国连锁精品休闲酒馆项目 

商务计划书 

一、项目概述 

1、项目名称：全国连锁精品休闲酒馆项目 

2、项目建设单位：哈尔滨酒道酒业科技有限公司 

3、项目建设地：全国部分一二三线城市 

4、项目概况：打造精品休闲酒馆，重点解决年轻人下班后的去处问

题，营造一个低消费、解压舒缓、社交拓业新场所。 

5、项目建设模式：主体投资 30---50 所，其他按合作和加盟的方式，

预计建设 1000 所。 

6、项目建设周期：三年 

7、项目预期投资：26500 万元，自投资 1325 万元。 

8、项目预期效益：预计项目建成后，可实现营业收入：115500 万元，

年净利润 8085 万元。 

 

二、项目提出的依据 

随着国内外经济形势的状况愈发严峻，年轻人就业、择业和岗位

工作压力越来越大，收入增长也愈发艰难，饭店、酒吧消费还居高不

下，下班后，年轻人的去处和放松、解压出口问题变得越来越突出。 

建设一个低消费、安全健康，宽松愉快的，适合年轻人下班后坐在一

起交流、释放、舒缓的场所，已经变成了刚性需求。下班后，几个同
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事、朋友坐在一起，小酌几杯，通过吐槽、交流、解惑、鼓励等方式，

去除一天的烦恼和不快，带着轻松和微醺的状态，回去酣畅淋漓的睡

个好觉，迎接第二天的机遇和挑战。而且，在 AI 人工智能快速发展

的今天，这种刚性需求蕴含着巨大商机。正是在这种条件下，我们提

出建设全国连锁精品休闲酒馆项目。就像星巴克咖啡，解决了人们下

午的休闲时光和提供了人们社交、业务洽谈场所一样，这种精品休闲

酒馆也必定受到白领一族的青睐。 

 

三、项目可行性分析 

如果要实现这个目标，一个最大的前提，就是这个店的消费水平

要低，消费品的品质还不能低，要有足够吸引力。 

现在一二三线城市的小饭店，按低标准计算，人均消费 100 元----200

元，酒吧的人均消费低标准的在 200 元----300 元。我们预设定我们

的酒馆人均消费 70元---150 元。 

我们之所以能够实现这个目标，是我们有“前店后厂”的优势；有核

心技术优势；有产品多样化优势；有产品品质优势。 

哈尔滨酒道酒业科技有限公司，历经 20 余年，投入巨资，开发

了白酒二次精制技术，去掉了白酒中破坏口感和有害健康的杂质，大

大改善了酒的口感，最大限度地降低了饮酒后，各种不利现象，尤其

是中长期饮酒带来的伤害。同时，使用这个技术，还可以精制很多花

色酒。 

“前店后厂”优势，我们可以采用直供方式，产品没有中间加价，

保证店内所有酒品价格最低，大大降低了酒馆的经营成本，可以实现
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消费水平低的目标。 

核心技术优势，可以保证自己的核心竞争优势，设置了很强的竞

争保护壁垒，让我们的经营更具主动性，让我们的投资更加安全，回

报更有保证。 

产品多样化优势，我们可以做到，我们店内的所有酒品都是我们

自己生产的，无论是任何香型的白酒、洋酒、花色酒，这是国内外任

何一个酒企无法做到的。 

我们现在已经有清香型、浓香型、酱香型、兼香型白酒十多个品

类和品种； 

有国际版中国酒、火锅酒、女生酒；有白兰地、威士忌、咖啡酒；有

蓝莓酒、柚子酒；有竹叶香酒、桃胶酒等。使用上述这些品种的酒，

消费者可以在我们短视频的引领下，DY 出多种自己喜欢的鸡尾酒，

无论是酒馆还是作为酒吧，我们都有无以伦比的优势。 

产品品质优势，首先可以肯定一点，我们所有的酒品，都是原酒二次

精制酒，没有任何添加；其次，保证每一款酒品都是精品，所以才敢

称谓精品休闲酒馆。保证酒品的口感更好。我们常说，年轻人不喜欢

传统中国酒，我可以明确回答：那是没有年轻人喜欢的酒，传统的制

酒技术，难以生产出年轻人喜欢的酒，所以很多年轻人无奈，才选择

了啤酒、洋酒等，在这里，年轻人肯定会喜欢上传统中国酒的。 

 

 

 

四、项目建设关节点 

除了我们核心技术优势和壁垒外，这个项目建设关节点，就是经
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营模式。 

首先是自我放飞：在这里，打造一个自己动手，宾至如归的氛围。 

采用 AI 智能化方式，来之前自我手机定餐位，类似于选机舱座位和

影院定位，到店后，扫码自助选酒选食品，小店由宾客自己选取，大

店设机器人配送。这里不设厨房，可以提供食品加热，食品都是熟食、

预制类。消费者也可以自带食品到店消费，但谢绝自带酒水。 

扫码还可以看到一些视频，指导您选择的酒喝法和酒的各种调制喝法，

还可以设置预消费额度提醒，不鼓励过度消费。无论是 AA 制还是宾

主制，都让大家轻松愉快的消费。一定让大家感觉到，在这里，没负

担、是减压、是释放、是放飞自我的好去处。 

如果酒馆人满，消费者可以选择好酒水、食品等，到家庭、宿舍或其

他场所相聚，也可以在微信群里下单，由酒馆负责送货上门，费用自

理。为以后家庭版酒馆推广和套餐设定，奠定基础。 

其次是赋能：这里可以提供社交功能、提供拓业功能、设置会员制功

能 

社交功能：加入微信群后，可以将自己的一些工作方面遇到的问题和

想法发送出去，也包括人生困惑等，如果有回应，可以在微信中交流，

也可以面对面交流，为年轻人现在单位、社团等交际不足，提供新的

社交平台，而且真实、正能量。更为一些不善于交际、下班不愿早早

回家的人提供了场所。 

拓业功能：在这个平台上，主办方还可以组织专业人士进行管理、社

交、创业等方面的视频和现场讲座，启迪年轻人的工作等方面的能力；
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可以交流各自工作和发展意向，找到最满意的去向；在这个平台上，

通过大数据算法，可以让大家在请客、喝酒、社交过程中取得收益，

如果按照平台索引，还可以通过新朋友的加入和业余时间的宣传推广，

取得更多更大的收获。 

会员制功能：在微信群的基础上，在自愿前提下，如果升级为不同等

级的会员，可以享受全平台的各种优惠，可以进一步拓展自己的视野、

结交范围、朋友圈的档次，为日后的发展增添新的活力；还可以外延

自己对平台理念和产品的推广，用特定的二维码，向周边扩散平台的

产品，让这部分人有不断增长和可观的收入，更有一部分有这方面特

长的人士，有可能找到了新业态、新出路。 

 

五、市场发展战略 

1、组建全国连锁精品休闲酒馆投资管理有限公司（该公司名称待定，

以下简称投资管理公司），该公司初步注册资金规模在 1500 万元

---2000 万元。由个人形式投资入股，先投资进入的前 400 万元，设

定保底收益，年收益率不低于 12%，持续两年，由哈尔滨酒道酒业科

技有限公司提供保障。 

投资管理公司实行股份有限公司模式，为日后进入资本市场，从初期

就打好基础。公司独立核算经营。 

哈尔滨酒道酒业科技有限公司以产品和无形资产投入，在投资管理公

司中股权占比不低于 20%，且具有一票否决权。 

投资管理公司负责全国连锁精品休闲酒馆的投资建设、招商合作、加
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盟管理和日常经营管理。 

前 30—50 所样板酒馆，由投资管理公司负责投资、建设、人员培训、

初期日常管理。 

2、采用灵活经营策略：可以考虑现有经营效果不佳的 KTV、餐馆、

酒吧、休闲吧等合作，模式多种和灵活。 

3、在样板酒馆成型的前提下，进行大范围招商，落实合作和加盟商，

在三年内，在全国建立不低于 1000 家酒馆。 

 

六、项目建设的内容 

1、建设酒馆从名称、logo、形象设计、选址标准、模式化经营管理

全部策划和实施方案 

2、备品置备：吧台、售酒机、售酒柜、显示屏、电脑、送餐机器人、

桌椅、餐具、卫生设施等 

3、、房屋租赁装修 

4、后台智能化管理软件配置和数据库建设 

 

七、项目建设投资估算 

小规模酒馆预计房租 6—10 万元/年，装修 3 万元，备品 4—10 万元 

大规模酒馆预计房租 15—20 万元/年，装修 6 万元，备品 8—15 万元 

按照各占50计算，小规模酒馆投资 9000 万元，大规模酒馆投资 17500

万元，总计投资 26500 万元。其中：初期自投资金约 1325 万元，拉

动投资 25175 万元。 
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八、效益分析 

按人均消费 70—150 元计算，最低每天每个店上客 30 人平均计算，

1000 家店每天营业收入 330 万元，年平均营业天数 350 天，年最低

营业收入 115500 万元，平均每个店年收入 115.5 万元。扣除各种费

用平均支出约 37 万元，酒及食品成本约 50万元，平均每个店净盈利

约 28.5 万元。这是指第一年，含装修费用和备品，以后每年可以增

加净盈利约 13 万元，每个店年净盈利在 41.5 万元以上。 

投资管理公司的净利润可以按照年最低营业收入 115500万元的 7%计

算，年最低净利润 8085 万元。 

 

九、风险分析及对策 

1、爆发大规模传染疫情 

这是对酒馆冲击最大的风险。针对这种情况，我们从建设初期，就要

有意识的树立风险观念，不断尝试以家庭为场景化的套餐和酒水配置

模式，并保证在家庭场景化下，怎么让消费者有更好的体验。 

2、由于经营不善管理不善带来的风险。针对这种情况，要参照国际

大型餐饮连锁机构的先进管理方式，制定完善规范的制度，并保证从

培训开始，各环节严格执行。 

3、同业竞争和市场需求变化带来的风险。针对这种情况，一方面要

以企业文化为核心，制定标准化服务规范，加强培训，严格考核企业

文化落实情况，另一方面，加大企业研发投入，强化研发队伍建设，
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以应对各区域、各类消费者对产品需求的变化。 

4、网络安全风险和信息管理风险。由于我们引入 AI 人工智能化管理

系统和大型餐饮连锁系统，网络安全极为重要，要建立高效强大的防

护体系，防止发生系统性网络安全事故，同时，对微信群和会员体系

的管理更要严格管控，防止恶意竞争和各种个人信息的外泄。建设专

业、前卫、高效的网络安全和 AI 人工智能团队建设，这也是未来企

业发展的命脉。 
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